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CAPO |
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1
OGGETTO
Il presente regolamento disciplina nel territored @omune di Lessona le modalita di esecuzione e
l'applicazione dellimposta relativa alle forme pliatarie previste dal D.L. 15/11/93 n. 507.
Disciplina, altresi, nello stesso ambito, il seividelle pubbliche affissioni e la riscossione dei
relativi diritti.

Art. 2
AMBITO DI APPLICAZIONE
La pubblicita esterna e le pubbliche affissionie@oggette secondo le disposizioni degli articoli
seguenti rispettivamente al pagamento di una inapoddi un diritto a favore del Comune nel cui
territorio sono effettuate.

Art. 3
CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE
A norma dell'art.2 del D.L. 15/11/93 n. 507, il Come di Lessona, la cui popolazione residente al
31/12/1992 era di n. 2.286 abitanti e al 31/12/2dl4. 2.498 abitanti, rientra nella V classe
impositiva e applica le tariffe previste nei sucsresarticoli del presente regolamento.

Art. 4
FORME DI GESTIONE DEL SERVIZIO
Il servizio per l'accertamento e la riscossiond'idglosta comunale sulla pubblicita e del diritto
sulle pubbliche affissioni & attualmente gestiteetiamente dal Comune. Peraltro, il Comune si
riserva la facolta di affidare in concessione dstovizio ad apposita azienda speciale o a soggetti
iscritti nell’Albo dei Concessionari per i Tribdtbcali qualora tale forma di gestione risulti piu
conveniente sotto il profilo funzionale, ovvero nade affidamento.

Art. 5
TARIFFE
Le tariffe dell'imposta sulla pubblicita e del ttioi sulle pubbliche affissioni sono deliberate nei
modi e nelle forme previste dalla normativa vigenf@@ualora non modificate, si intendono
prorogate di anno in anno.

Art. 6

FUNZIONARIO RESPONSABILE
In caso di gestione diretta il Comune designa unzifinario a cui sono attribuiti la funzione e i
poteri per l'esercizio di ogni attivita organizxatie gestionale del pubblico servizio che sottuscri
anche le richieste, gli avvisi, i provvedimentiat@li e dispone i rimborsi. I Comune e tenuto a
comunicare alla Direzione Centrale per la Fiscdldaale del Ministero delle Finanze il nominativo
di detto Funzionario Responsabile entro 60 gg.adalla nomina. Nel caso di gestione in
concessione, le attribuzioni di cui sopra spett@rmncessionario.

Art. 7
TIPOLOGIA DEI MEZZI PUBBLICITARI
Le tipologie pubblicitarie oggetto del presentealaghento sono classificate, secondo il D.L. 15
novembre 1993, n. 507, in:



* pubblicita ordinaria e ordinaria illuminata
* pubblicita effettuata con veicoli
* pubblicita effettuata con pannelli luminosi
* pubblicita varia
La pubblicita ordinaria e effettuata mediante imsegcartelli, locandine, targhe, stendardi e con
qualsiasi altro mezzo non previsto dai successiniroi. Puo essere resa visibile da apposita luce.
E compresa nella pubblicita ordinaria la pubblicitiediante affissioni effettuate direttamente,
anche per conto altrui, di manifesti e simili spagite strutture adibite all'esposizione di talzaie
La pubblicita effettuata con veicoli e distinta coappresso:
a. pubblicita visiva effettuata per conto proprio ¢rail all'interno ed all'esterno di veicoli di
uso pubblico o privato;
b. pubblicita effettuata per conto proprio su veicdli proprieta dell'impresa o adibiti ai
trasporti per suo conto, compresi i veicoli ciretiaon rimorchio.
Per l'effettuazione di pubblicita con veicoli sisesvano le disposizioni del regolamento emanato
con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.
La pubblicita con pannelli luminosi é effettuatandosegne, pannelli od altre analoghe strutture
caratterizzate dall'impiego di diodi luminosi, laagine e simili, mediante controllo elettronico,
elettromeccanico o comunque programmato in modgagantire la variabilita del messaggio o la
sua visione in forma intermittente, lampeggiangnoilare.
La pubblicita varia comprende:
a. la pubblicita effettuata con striscioni, festoni londierine od altri mezzi similari, che
attraversano strade o piazze,
b. la pubblicita effettuata mediante distribuzione whanifestini o di altro materiale
pubblicitario;
c. la pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi #@matori e simili.

Art. 8
CRITERI GENERALI PER LA REALIZZAZIONE DEL PIANO DEG LI IMPIANTI
PER LA PUBBLICITA' E LE PUBBLICHE AFFISSIONI
| criteri ai quali si fara riferimento per la steawdi un piano generale — che comprenda, comunque,
gli spazi attualmente esistenti — sono i seguenti:

* gli impianti e la scelta delle localita dovrannspettare il territorio inteso nella sua
razionalizzazione ed armonizzazione perseguita’Adathinistrazione Comunale nella
principale opera di salvaguardia dello stesso;

» il piano dovra tenere conto e, quindi, rispettéaguale contesto urbanistico con le proprie
esigenze di carattere storico, ambientale ed esteti

» il piano dovra considerare, inoltre, le esigenzbiettive di sviluppo al fine di soddisfare le
richieste di carattere istituzionale, socio-cullei@commerciale;

» la stesura del piano dovra, altresi, salvaguardegettare ed armonizzarsi alle norme del
codice della strada, del relativo regolamento dicesione ed attuazione nonché del
regolamento di polizia municipale e traffico.



CAPO I
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’

Art. 9
PRESUPPOSTO DELL'IMPOSTA

Presupposto dell'imposta e la diffusione di messagdblicitari effettuata attraverso forme di
comunicazioni visive o acustiche, diverse da quelsoggettate al diritto sulle pubbliche affissioni
in luoghi pubblici o aperti al pubblico o che saatali luoghi percepibile. Ai fini dell'imposiziors
considerano rilevanti i messaggi diffusi nell'esgac di un’attivitd economica allo scopo di
promuovere la domanda di beni e servizi, ovveralimati a migliorare I'immagine del soggetto
pubblicizzato.

Art. 10
SOGGETTO PASSIVO
Soggetto passivo dell'imposta sulla pubblicitauteral pagamento in via principale, € colui che
dispone a qualsiasi titolo del mezzo attraversquile il messaggio pubblicitario viene diffuso,
mentre & solidalmente obbligato al pagamento uhgbista colui che produce o vende la merce o
fornisce i servizi oggetto della pubblicita.

Art. 11

MODALITA' DI APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA
L'imposta si determina in base alla superficie aletlinima figura piana geometrica in cui e
circoscritto il mezzo pubblicitario, indipendentemte2 dal numero di messaggi in esso contenuti.
La predetta imposta si applica altresi agli impiaaffissionistici recanti pubblicita effettuata
mediante affissioni dirette, anche per conto glalumanifesti e simili di cui al comma 3 dell’ait2
del D.L. 15/11/1993 n. 507.
Le superfici inferiori al metro quadrato si arrolamo per eccesso al metro quadrato e le frazioni di
esso, oltre il primo, a mezzo metro quadrato.
Per i mezzi pubblicitari polifacciali I''mposta alcolata in base alla superficie complessiva aalibit
alla pubblicita.
Per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volunieftie I'imposta é calcolata in base alla superficie
complessiva risultante dallo sviluppo del minimdéidsm geometrico in cui pud essere circoscritto il
mezzo stesso.
Qualora l'esposizione pubblicitaria venga effetust forma luminosa o illuminata la tariffa di
imposta € maggiorata del 100%.
A chiarimento dell’'art. 17 del D.L. 15/11/1993 07 non rientrano nel concetto di pubblicita i
cartelli che, seppur esposti al pubblico, non prese alcun contenuto o richiamo pubblicitario
diretto o indiretto, ma si limitano a mere comuaioai, anche se contengono l'indicazione
dell'impresa che effettua tali comunicazioni, qugiiavvisi di fermata degli autobus di linea, duel
di singoli privati per indicare divieti di accessaircolazione, ecc.
Egualmente non sono soggette a imposta di pulblieitiscrizioni contenute su utensili che
rientrano nella esclusiva disponibilita del singotente e il relativo messaggio al pubblico.
Parimenti i depliant pubblicitari scontano I'impasti pubblicita solo se esposti in luogo pubblico o
aperto al pubblico.

Art. 12
MAGGIORAZIONI E RIDUZIONI DI IMPOSTA
Le maggiorazioni di imposta a qualunque titolo js&vsono cumulabili e devono essere applicate
alla tariffa base. Le riduzioni non sono cumulabili



Art. 13

DICHIARAZIONE DI IMPOSTA
| soggetti passivi di cui all'art.10 sono tenutipga di iniziare la pubblicita, a presentare alitid
competente apposita dichiarazione, anche cumujatiedla quale devono essere indicate le
caratteristiche, la durata della pubblicita e Balzione dei mezzi pubblicitari esposti utilizzarido
modello predisposto dal Comune che viene messspasizione degli interessati.
La dichiarazione deve essere presentata anchasiadiovariazione della pubblicita che comportino
la modificazione della superficie esposta o ded tippubblicita effettuata.
Qualora venga omessa la presentazione della diatidae, la pubblicita ordinaria, quella effettuata
con veicoli in genere, nonché la pubblicita effatiy per conto proprio o altrui, con pannelli
luminosi o proiezioni si presume effettuata in ogaso dal 1 Gennaio dell'anno in cui e stata
accertata.
Per le altre fattispecie imponibili, la presunziamgera dal primo giorno del mese in cui e stato
effettuato l'accertamento.
Per le denunce di variazione si dovra procedemm@uaglio fra I'importo dovuto in seguito alla
nuova dichiarazione e quello pagato per lo stessoqio.
La pubblicita annuale si intende prorogata coneihplice pagamento della relativa imposta da
esegquirsi entro il 31 Gennaio dell'anno di rifenmtie sempre che non venga presentata denuncia di
cessazione entro il medesimo termine.

Art. 14

PAGAMENTO DELL'IMPOSTA
Per la pubblicita ordinaria annuale, quella di dasuperiore a tre mesi, la pubblicita effettuata c
veicoli e quella varia, l'imposta e dovuta per ansmlare di riferimento cui corrisponde
un’autonoma obbligazione tributaria.
Per le altre fattispecie imponibili, il periodo dinposta € quello specificato nelle relative
disposizioni.
Il pagamento dell'imposta deve essere eseguitoam@diversamento a mezzo c.c.p. intestato al
Comune, ovvero al concessionario in caso di affiefaimin concessione del servizio.
L'attestazione dell'avvenuto pagamento deve eaflegaita alla prescritta dichiarazione.
Per la pubblicita relativa a periodi inferiori alino, l'imposta deve essere corrisposta in unica
soluzione, mentre per la pubblicita annuale I'int@@&Io essere corrisposta in rate trimestrali.
Il ritardo nel pagamento della rata determina lleggizione della sanzione di cui all’art. 23 del D.L
vo 507/1993; ove il ritardo abbia a superare i 1&g e facolta dell'ufficio procedere alla
rimozione e all’oscuramento del materiale publdiid, revocando la facolta del pagamento rateale.
E facolta del responsabile dell'imposta richiediereprestazione di un versamento cauzionale a
garanzia, pari all’importo di ogni trimestralita.

Art. 15
PUBBLICITA' EFFETTUATA SU SPAZI O AREE COMUNALI

Qualora la pubblicita sia effettuata su impiangtailati su beni appartenenti al demanio comunale o
su beni di proprietd comunale o dati in godimerndt€@mune e dovuto anche il pagamento di un
canone a titolo di affitto o concessione, fermotaedo ['applicabilita’ della tassa O.S.A.P.
L’autorizzazione per la pubblicita, sentita la Coissione Edilizia, sara rilasciata in esecuzione di
apposito provvedimento. Se i beni mobili ed immiothilproprieta del Comune vengono utilizzati
da terzi, anche in modo non continuativo, e sutguaiee si diffondono messaggi pubblicitari (con
le caratteristiche dell'art. 7), & diritto del Conauriscuotere il pagamento dell'imposta, attraverso
I'ente a cui e stato affidato lo spazio.



Art. 16

RETTIFICA E ACCERTAMENTO D'UFFICIO
Entro due anni dalla data in cui la dichiarazionet@ta o avrebbe dovuto essere presentata, il
Comune o il concessionario del servizio, in casgeditione in concessione, procede a rettifica o ad
accertamento d'ufficio notificando al contribuergieche a mezzo posta mediante raccomandata con
awviso di ricevimento, apposito avviso motivato.
Nell'avviso devono essere indicati il soggetto pasde caratteristiche e l'ubicazione del mezzo
pubblicitario, I'importo dellimposta o della magge imposta accertata, delle soprattasse dovute e
dei relativi interessi, nonché il termine di gg. é0tro cui effettuare il relativo pagamento. Gli
avvisi sono sottoscritti dal Funzionario responkeabi, nel caso di gestione in concessione, dal
rappresentante del concessionario.

Art. 17
PUBBLICITA' ORDINARIA

Per la pubblicita effettuata mediante insegne etigrtocandine, targhe, stendardi o qualsiasioaltr
mezzo non previsto dai successivi articoli, laftardell'imposta € dovuta per ogni metro quadrato
di superficie e per anno solare.
Per le fattispecie pubblicitarie di cui sopra chbiano durata non superiore a tre mesi si appkca p
ogni mese o frazione una tariffa pari a un deciinguella prevista.
Per la pubblicita effettuata mediante affissiomette, anche per conto altrui, di manifesti e sisul
apposite strutture adibite alla esposizione dirtaizzi, purché regolarmente autorizzate, si applica
I'imposta in base alla superficie complessiva degfpianti per metro quadrato con le modalita
previste al primo punto per la pubblicita ordinaria
Per le pubblicita di cui sopra che abbiano una digee compresa tra mg. 5,50 e mqg. 8,50, la tariffa
dell'imposta € maggiorata del 50%. Per quelle desdicie superiori a mqg. 8,50, la maggiorazione é
del 100%.

Art. 18

PUBBLICITA' EFFETTUATA CON VEICOLI
Per la pubblicita visiva effettuata per conto propy altrui o all'interno e all'esterno di veicaii
genere, limposta € dovuta in base alla superfioraplessiva dei mezzi pubblicitari installati su
ciascun veicolo per ogni metro quadrato con le ritddareviste per la pubblicita ordinaria.
Per i veicoli adibiti ad "uso pubblico" l'impostadévuta al Comune che ha rilasciato la licenza di
esercizio; per i veicoli adibiti a servizi di linéaterurbana l'imposta € dovuta nella misura della
meta a ciascuno dei Comuni in cui ha inizio e faneorsa.
Per i veicoli adibiti ad uso privato I'imposta évdta al Comune in cui il proprietario del veicola h
la residenza anagrafica o la sede.
Per la pubblicita effettuata per conto proprio siceli di proprieta dell'impresa o adibiti ai trasp
per suo conto, I'imposta € dovuta per anno solar€anune ove ha sede l'impresa stessa o
gualsiasi altra sua dipendenza, ovvero al Comuresono domiciliati i suoi "agenti o mandatari"
che alla data del primo gennaio di ciascun anreogoella successiva di immatricolazione, hanno in
dotazione detti veicoli.

Art. 19
PUBBLICITA' EFFETTUATA CON PANNELLI LUMINOSI
Per la pubblicita effettuata per conto altrui corsegne, pannelli o altre analoghe strutture
caratterizzate dall'impiego di diodi luminosi, lamdne e simili mediante controllo elettronico,
elettromeccanico o comunque programmate in modgadantire la variabilita del messaggio o la
sua visione in forma intermittente, lampeggiangnailare, si applica I'imposta, indipendentemente
dal numero dei messaggi, per metro quadrato dirBaijeee per anno solare.



Per le fattispecie pubblicitarie di cui sopra chbiano durata non superiore a tre mesi si appkca p
ogni mese o frazione una tariffa pari a un deciinguella prevista.

Qualora le sopraindicate forme pubblicitarie vemgaffettuate per conto proprio dell'impresa,
I'imposta si applica in misura pari alla meta debpettive tariffe.

Per la pubblicita realizzata in luoghi pubblici pesti al pubblico attraverso diapositive, proiezion
luminose o cinematografiche effettuate su scherpareti riflettenti, si applica I'imposta per ogni
giorno, indipendentemente dal numero dei messadgila superficie adibita alla proiezione.
Qualora detta pubblicita abbia durata superioreeatd giorni, dopo tale periodo si applica una
tariffa giornaliera pari alla meta di quella presis

Art. 20

PUBBLICITA' VARIA
Per la pubblicita effettuata con striscioni o altrézzi similari, che attraversano strade o piaaze |
tariffa dell'imposta, per ciascun metro quadrajoee ogni periodo di esposizione di quindici giorni
o frazione, e pari a quella prevista dall’art. @@mma 1, del D. L. 507/93.
Per la pubblicita effettuata da aeromobili mediasttgtte, striscioni, disegni fumogeni, per ogni
giorno o frazione, indipendentemente dai soggaitiblicizzati, € dovuta I'imposta a ciascun
Comune sul cui territorio la pubblicita stessa ei@seguita.
Per la pubblicitd eseguita con palloni frenatireikj si applica 'imposta in base alla tariffa pala
meta di quella prevista dal precedente comma.
Per la pubblicita effettuata mediante distribuzioaache con veicoli, di manifestini o di altro
materiale pubblicitario, oppure mediante persomeotanti con cartelli o altri mezzi pubblicitari, e
dovuta l'imposta per ciascuna persona impiegatéa ribstribuzione od effettuazione e per ogni
giorno o frazione, indipendentemente dalla misuea miezzi pubblicitari 0 dalla quantita di
materiale distribuito.
Per la pubblicita effettuata a mezzo di appareechplificatori e simili, la tariffa dell'imposta e
dovuta per ciascun punto di pubblicita e per ciasgiorno o frazione. La pubblicita eseguita con
gualsiasi mezzo acustico, fisso o mobile, in modo edsere percepibile da qualsiasi "luogo
pubblico”, pud essere eseguita esclusivamente dedl® alle ore 13 e dalle ore 16 alle ore 19 di
ogni giorno settimanale, esclusa la domenica.
La pubblicita fonica é vietata in prossimita di €a$i cura e di riposo e in prossimita di scuole
pubbliche e di edifici di culto durante le ore €zione o di cerimonie. In ogni caso, l'intensitdade
voce e dei suoni emessi dal mezzo diffusivo nomasuperare la misura di 65 decibel.
E vietata la pubblicita effettuata con lancio dgeti o manifestini.

Art. 21
RIDUZIONI DELL'IMPOSTA
La tariffa dell'imposta e ridotta alla meta:

e per la pubblicita effettuata da comitati, assocagzifondazioni ed ogni altro ente che non
abbia scopo di lucro;

» per la pubblicita relativa a manifestazioni pohigs sindacali e di categoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunquealimate, con il patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territoriali;

* per la pubblicita relativa a festeggiamenti patitgt religiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza.

Art. 22
ESENZIONI DALL'IMPOSTA
Sono esenti dall'imposta:
a. la pubblicita realizzata all'interno dei locali adi alla vendita di beni o alla prestazione di
servizi quando si riferisca all’attivitd negli stegsercitata, nonché i mezzi pubblicitari, ad
eccezione delle insegne, esposti nelle vetrinelle porte di ingresso dei locali medesimi



purché siano attinenti all'attivita in essi esatdt e non superino, nel loro insieme, la
superficie complessiva di mezzo metro quadratciascuna vetrina o ingresso;

b. gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sullorte di ingresso dei locali, o in mancanza
nelle immediate adiacenze del punto di venditagtirel all'attivita svolta, nonché quelli
riguardanti la localizzazione e I'utilizzazione deirvizi di pubblica utilita, che non superino
la superficie di mezzo metro quadrato e quelli auglanti la locazione o la compravendita
degli immobili sui quali sono affissi, di superfichon superiore ad un quarto di metro
guadrato;

c. la pubblicita comunque effettuata all’interno, sufacciate esterne o sulle recinzioni dei
locali di pubblico spettacolo qualora si riferisdie rappresentazioni in programmazione;

d. la pubblicita, escluse le insegne, relativa ai mpdired alle pubblicazioni periodiche, se
esposta sulle sole facciate esterne delle edicolele vetrine o sulle porte di ingresso dei
negozi ove si effettua la vendita;

e. la pubblicita esposta all'interno delle stazioni slervizi di trasporto pubblico di ogni genere
inerente l'attivita esercitata dall'impresa di pasto, nonché le tabelle esposte all'esterno
delle stazioni stesse o lungo [litinerario di viaggper la parte in cui contengano
informazioni relative alle modalita di effettuazeodel servizio;

f. la pubblicita comunque effettuata in via esclugslafio Stato e dagli enti pubblici territoriali;

g. le insegne, le targhe e simili apposte per l'indiingzione delle sedi di comitati, associazioni,
fondazioni ed ogni altro ente che non perseguacsdofucro;

h. le insegne, le targhe e simili la cui esposiziaaeobbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento sempre che le dimensioni del mezz@ugatlora non espressamente stabilite,
non superino il mezzo metro quadrato di superficie.

Art. 23
RIMBORSI
Entro il termine di due anni decorrente dal gionmaui e stato effettuato il pagamento, ovvero da
quello in cui € stato definitivamente accertatdiiltto al rimborso, il contribuente puo chiedeee |
restituzione di somme versate e non dovute medggpesita istanza in ordine alla quale si dovra
provvedere nel termine di gg. 90.
Al contribuente spettano per le somme ad esso doaujualsiasi titolo gli interessi ai sensi di

legge.

Art. 24

VIGILANZA
Gli enti proprietari delle strade sono tenuti ailaigg, a mezzo del proprio personale competente in
materia di viabilita, sulla corretta realizzaziansull’esatto posizionamento dei cartelli e deljti a
mezzi pubblicitari rispetto a quanto autorizzato.
Gli stessi enti sono obbligati a vigilare anchelsuttato di conservazione e sulla buona
manutenzione dei cartelli e degli altri mezzi putitdri, nonché sui termini di scadenza delle
autorizzazioni concesse.
Qualunque inadempienza venga rilevata da partepeisonale incaricato della vigilanza, dovra
essere contestata a mezzo di specifico verbaleggetto titolare dell’autorizzazione che dovra
provvedere entro il termine fissato. Decorso tatenine I'ente proprietario, valutate le osservazion
avanzate entro dieci giorni dal soggetto, provvdddficio rivalendosi per le spese sul soggetto
titolare dell'autorizzazione.
La vigilanza puo essere, inoltre, svolta da tuktpersonale, di cui al Codice Stradale, il quale
trasmette le proprie segnalazioni all’ente propriet della strada per i provvedimenti di
competenza. La vigilanza pud essere svolta, ndbiemmdelle rispettive competenze, anche da
funzionari dei Ministeri dellAmbiente e dei Beniu@urali, i quali trasmettono le proprie
segnalazioni all’ente proprietario della stradaig@ovvedimenti di competenza.



Tutti i messaggi pubblicitari e propagandistici gi@ssono essere variati senza autorizzazione, se
non rispondenti al Piano Generale degli Impianttigitari, devono essere rimossi entro le 48 ore
successive alla notifica del verbale di contestezioa cura e spese del soggetto titolare
dell'autorizzazione o del concessionario. In casoattemperanza si procede d’ufficio.

Tutti i messaggi esposti difformemente dalle auiazioni rilasciate dovranno essere rimossi,
previa contestazione scritta, a cura e spese dgyetio titolare dell'autorizzazione o del
concessionario, entro il termine di 48 ore dallHidh pervenuta. In caso di inottemperanza si
procede d'ufficio.



CAPO 1lI
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 25
SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Il servizio delle pubbliche affissioni e istituito modo da garantire I'affissione, a cura del Coeqpun
in appositi impianti a cio destinati, di manifedtiqualunque materiale, contenenti comunicazioni
aventi finalita istituzionali, sociali o comunquew di rilevanza economica, ovvero di messaggi
diffusi nell'esercizio di attivita economiche, reelimisura stabilita dalle presenti disposizioni
regolamentari.
La superficie degli impianti da adibire alle pulshie affissioni viene stabilita in complessivi mq.
45, pari a mqg. 15 per ogni mille abitanti.
La superficie degli impianti pubblici da destinatie affissioni, viene ripartita come segue:

a. alle affissioni di natura istituzionale, sociale@munque prive di rilevanza economica 10%

b. alle affissioni di natura commerciale 80%
C. asoggetti privati, comungue diversi dal concessiondel pubblico servizio, per
I'effettuazione di affissioni dirette 10%
Art. 26

SPAZI PRIVATI PER LE AFFISSIONI DIRETTE
Per la realizzazione degli impianti per le affissidirette previste dall'art.12, comma 3, del D.L.
15/11/1993 n. 507, saranno osservate le procedware dl presente capo.
Qualora gli impianti siano installati su beni agpaenti o dati in godimento al Comune,
I'applicazione del diritto sulle pubbliche affissioon esclude la tassa per I'occupazione di sgghzi
aree pubbliche, nonché il pagamento di canoniaidmne o di concessione.

Art. 27
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
Per I'effettuazione delle pubbliche affissioni évdto in solido da chi richiede il servizio e dauwol
nellinteresse del quale il servizio stesso e estu, un diritto, comprensivo dellimposta sulla
pubblicita, a favore del Comune che provvede alta ksecuzione. Il pagamento del diritto sulle
pubbliche affissioni deve essere effettuato contdstente alla richiesta del servizio.

Art. 28
MODALITA' PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

1. Le pubbliche affissioni devono essere effettuamiéo I'ordine di precedenza risultante dal
ricevimento della commissione, che deve esseretatanio apposito registro cronologico.

2. La durata dell'affissione decorre dal giorno in eustata eseguita al completo; nello stesso
giorno, su richiesta del committente, il Comune edlegndere noto l'elenco delle posizioni
utilizzate con l'indicazione dei quantitativi affis

3. |l ritardo nell'effettuazione delle affissioni cats dalle avverse condizioni atmosferiche si
considera causa di forza maggiore. In ogni casaloga il ritardo sia superiore a dieci giorni
dalla data richiesta, il Comune deve darne temygesttmunicazione al committente.

4. La mancanza di spazi disponibili deve essere corateial committente entro dieci giorni dalla
richiesta di affissione.

5. Nei casi di cui ai commi 3 e 4 il committente pumnallare la commissione senza alcun onere a
suo carico ed il Comune e tenuto al rimborso dai@me versate entro novanta giorni.



6. Il committente ha facolta di annullare la richiesiaaffissione prima che venga eseguita, con
I'obbligo di corrispondere in ogni caso la metadisetto dovuto.

7. 1l Comune ha l'obbligo di sostituire gratuitamenteanifesti strappati o comunque deteriorati e,
gualora non disponga di altri esemplari dei matiifés sostituire, deve darne tempestivamente
comunicazione al richiedente mantenendo, nel frgite a sua disposizione i relativi spazi.

8. Nell'ufficio del servizio delle pubbliche affissiomevono essere esposti, per la pubblica
consultazione, le tariffe del servizio, I'elencglilespazi destinati alle pubbliche affissioni con
l'indicazione delle categorie alle quali detti Spaapartengono ed il registro cronologico delle
commissioni.

9. Nessuna affissione puo avere luogo prima del pagtomeei diritti dovuti. Il materiale da
affiggere dovra essere consegnato dagli interedepth aver soddisfatto, nelle forme di legge,
gli eventuali adempimenti fiscali. Un esemplare d®hnifesto o fotografia sara trattenuto
dall'ufficio per essere conservato negli archivet@d copia non potra essere restituita neppure
nel caso di revoca della richiesta di affissione.

10.1l richiedente e colui nell'interesse del qualdfisaione viene richiesta, restano comunque
direttamente responsabili delle eventuali infrazidnlegge sia penali, che civili, che fiscali,
vigenti in materia.

Art. 29
RIDUZIONI DEL DIRITTO
La tariffa per il servizio delle pubbliche affisgie ridotta alla meta:

a. per i manifesti riguardanti in via esclusiva lot8ta gli Enti pubblici territoriali e che non
rientrino nei casi per i quali e prevista I'eseneicai sensi del successivo articolo del
presente regolamento;

b. per i manifesti di comitati, associazioni, fondadie ogni altro ente che non abbia scopo di
lucro;

c. per i manifesti relativi ad attivita politiche, diacali e di categoria, culturali, sportive,
filantropiche e religiose da chiunque realizzate dgpatrocinio o la partecipazione degli
enti pubblici territoriali;

d. per i manifesti relativi a festeggiamenti patricitireligiosi, a spettacoli viaggianti o di
beneficenza;

e. per gli annunci mortuari.

Art. 30
ESENZIONI DAL DIRITTO
Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissioni:
a. i manifesti riguardanti le attivita istituzionaled Comune da esso svolte in via esclusiva,
esposti nell'ambito del proprio territorio;
i manifesti delle autorita militari;
I manifesti dello Stato, delle Regioni o delle Hnmie in materia di tributi;
i manifesti delle autorita di polizia in materiaglibblica sicurezza;
I manifesti relativi ad adempimenti di legge in Bré di referendum, elezioni politiche, per
il Parlamento europeo, regionali, amministrative;
ogni altro manifesto la cui affissione sia obblay& per legge;
I manifesti concernenti corsi scolastici e profesali gratuiti regolarmente autorizzati.
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CAPO IV
SANZIONI, DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Art. 31

SANZIONI AMMINISTRATIVE
I Comune € tenuto a vigilare sulla corretta osaera delle disposizioni legislative e regolamentari
riguardanti I'effettuazione della pubblicita. Allgiolazioni di dette disposizioni conseguono
sanzioni amministrative per la cui applicazionesservano le norme contenute nelle sezioni | e Il
della L. 24/11/81 n. 689, salvo quanto previstosugicessivi commi.
I Comune dispone altresi la rimozione degli impigrubblicitari abusivi facendone menzione in
apposito verbale. In caso di inottemperanza alberdli rimozione entro il termine stabilito, il
Comune provvede d'ufficio, addebitando ai respaifidalspese sostenute.
I Comune o il concessionario del servizio effettoaindipendentemente dalla procedura di
rimozione degli impianti e della applicazione delanzioni di cui al precedente comma,
limmediata copertura della "pubblicita abusivah imodo che sia privata di “efficacia
pubblicitaria”, ovvero la rimozione delle affissioabusive, con successiva notifica di apposito
awviso di accertamento, addebitando ai respondalsjiese sostenute.
| mezzi pubblicitari abusivamente esposti possaoo, ordinanza del Sindaco, essere sequestrati a
garanzia del pagamento delle spese di rimozionestbdia, nonché del tributo evaso.
Nella stessa ordinanza deve essere stabilito amrterentro il quale gli interessati possono chieder
la restituzione del materiale sequestrato previcsareento di una congrua cauzione stabilita
nell'ordinanza stessa.
| proventi delle sanzioni amministrative spettah@amune e sono destinati al potenziamento ed al
miglioramento del servizio e della impiantisticaramale.

Art. 32

DISPOSIZIONI TRANSITORIE
Gli accertamenti e le rettifiche da effettuare anmo dell'art. 23 del D.P.R. 26/10/72 n. 639,
debbono essere notificati nel termine di decadenzaevisto secondo le disposizioni del suddetto
decreto.
La pubblicita annuale iniziata nel corso dell'arBd5 e per la quale sia stata pagata la relativa
imposta é prorogata per I'anno 2016 senza la peeEene di una nuova dichiarazione mediante |l
versamento dell'imposta secondo le disposizioniezarie nel presente regolamento.

Art. 33
PUBBLICITA' DEL REGOLAMENTO
Copia del presente regolamento sara tenuto a drspoes del pubblico a norma dell'art. 23 della L.
7/8/1990 n. 241, affinché ne possa prendere visiongualsiasi momento, e pubblicato sul sito
internet comunale.

Art. 34
VARIAZIONI DEL REGOLAMENTO
L'Amministrazione Comunale si riserva la facoltanthdificare nel rispetto delle vigenti norme che
regolano la materia, le disposizioni del preserggolamento dandone comunicazione agli
interessati mediante pubblicazione all'Albo Pret@omunale a norma di legge.

Art. 35
RINVIO



Per guanto non espressamente disciplinato dalmieessgolamento si applicano le norme previste
dal D.L. 15/11/93 n. 507 e successive modifichetegrazioni.

Art. 36
ENTRATA IN VIGORE
Il presente regolamento entra in vigore con deoaael® Gennaio 2016 e sostituisce ogni
precedente norma regolamentare e tariffaria in maate
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At 1
FINALITA ED OBIETTIVI

Obiettivo primario del presente regolamento € defifa normativa relativa all'inserimento di
impianti e mezzi pubblicitari entro i confini comaln
L'insieme delle norme ha come finalita I'introduetementi di garanzia relativamente ai temi:

» della sicurezza

» del decoro

* della funzionalita
Sicurezza. L'insieme delle norme é stato concepito per gaeamhe i mezzi pubblicitari non
costituiscano in alcun modo pericolo o disturbo lpesicurezza stradale, sia per quanto riguarda la
circolazione veicolare sia quella pedonale, e wdiqolare attenzione é stata posta ai loro aspetti
piu propriamente visivi, oltreché ai criteri di dipantinfortunistico ai quali la progettazione e
ubicazione dovranno conformarsi.
Decoro. La presente disciplina per l'inserimento di mgu#iblicitari, per i principi stessi cui ci si é
ispirati nella sua formulazione (tra i quali, preemte, quello della compatibilita ambientale),
garantisce che detti mezzi non si pongano, suitddgo, come elementi di disturbo all'estetica
dellambiente naturale come di quello umanizzat@ ah contrario, ove possibile, e specie
nell'ambito del contesto cittadino, diventino, qwdémenti di arredo, occasione di arricchimentb de
panorama urbano.
A guesto scopo dovra essere posta particolare dairparte degli uffici incaricati, affinché gli
impianti da installare siano tutti omogenei ed amfi dal punto di vista formale e cromatico,
evitando il posizionamento di impianti di formaiversi negli stessi luoghi.
Funzionalita. Grande attenzione e posta al tema della frugbiliel contesto urbano, al fine di
garantire che i mezzi pubblicitari non costituiscatianno ad un funzionale uso del territorio
andando invece, ove possibile, ad aumentarne ihailfra disciplinando l'inserimento di elementi
guali transenne, panchine, getta rifiuti, fioriezec.
Il regolamento ha altresi lo scopo di costituiresioumento operativo per la redazione del progetto
distributivo della pubblicita e di consentire il rogtto inserimento dei mezzi pubblicitari sul
territorio comunale, nelllambito della quantita gnammata con apposito regolamento per
l'applicazione dell'imposta comunale sulla pubtdice per l'effettuazione del servizio delle
pubbliche affissioni.

Art. 2
DEFINIZIONI E TIPOLOGIA IMPIANTI

* Insegna di esercizioscritta in caratteri alfanumerici, completata mwalmente da simboli o da
marchi, realizzata e supportata con materiali @ilgjasi natura, installata nella sede dell'attivita
a cui si riferisce o0 nelle pertinenze accessoria silessa. Pud essere luminosa sia per luce
propria che per luce indiretta.

» Targa: insegna di esercizio realizzata in dimensionottiel e superiori a 25x35 cm e posta ad
altezza di sguardo dei passanti; puo riportardutieirelative ad attivita economiche, anche se di
norma indica arti, mestieri, professioni e uffigyo essere illuminata ma non luminosa.

» Bacheca targa protetta da una lastra trasparente antgstanche intelaiata, finalizzata a
riportare informazioni che, per loro natura possanodificarsi nel tempo, senza con cio
necessitare di approvazioni reiterate e senzatgimstpubblicita variabile.

» Cartello: manufatto bidimensionale supportato da un’idosteattura di sostegno, con una sola
o entrambe le facce finalizzate alla diffusionentgssaggi pubblicitari o propagandistici sia
direttamente, sia tramite sovrapposizione di atementi, quali manifesti, adesivi, ecc. Puo
essere luminoso sia per luce propria che per haotieetta.

* Manifesto: elemento bidimensionale realizzato in qualsiasitamale, privo di rigidezza,
finalizzato alla diffusione di messaggi pubblicitarpropagandistici affisso su apposita tabella,



su strutture murarie o su supporti. Non pud eshargnoso né per luce propria né per luce
indiretta.

Striscione, locandina o stendardoelemento bidimensionale realizzato in qualsiaatamale,
privo di rigidezza, finalizzato alla promozione jlibitaria di manifestazioni o spettacoli. Puo
essere luminoso per luce indiretta.

Totem: l'insegna realizzata su pannello scatolato, dcad o solido verticale, rigido,
autoportante, indipendente e fissato direttamehteualo; pud essere costituita anche da un
insieme ordinato di targhe uniformate ed essereonogpolifacciale, illuminata o luminosa.
Preinsegna scritta in caratteri alfanumerici, completata @accia di orientamento, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzatansnufatto bifacciale e bidimensionale,
utilizzabile su una sola o su entrambe le faccppsuato da un’idonea struttura di sostegno,
finalizzata alla pubblicizzazione direzionale dedlede dove si esercita una determinata attivita
ed installata in modo da facilitare il reperimed&dla sede stessa .

Impianto pubblicitario di servizio: qualunque manufatto avente quale scopo primano u
servizio di pubblica utilita nell'ambito dell'aredirbano e stradale (fermate autobus, pensiline,
transenne parapedonali, cestini, panchine, o $im@tante uno spazio pubblicitario che puo
essere luminoso sia per luce diretta che per hudiesitta.

Art. 3
NORME GENERALI

La qualita progettuale ed esecutiva degli impignbblicitari dovra essere curata con particolare
attenzione al fine di garantire l'integrazione dii telementi nellambiente urbano, tenendo
altresi presente la solidita e la durevolezza nérlahfacilita di manutenzione degli elementi
stessi. A tal fine, gli impianti pubblicitari, sosoggetti alle norme del presente regolamento.
Le strutture di sostegno e di fondazione devorserescalcolate per resistere alla spinta del
vento, saldamente realizzate ed ancorate, sialgiebte che nei singoli elementi. Qualora tali
strutture costituiscono manufatti la cui realizome e posa in opera € regolamentata da
specifiche norme, I'osservanza delle stesse e pimento degli obblighi da queste previste
deve essere documentato prima del ritiro dell'amtazione all’installazione.
. Gli impianti pubblicitari devono avere sagoma rege) la quale in ogni caso non puo essere
quella di un disco o triangolo. L'uso del coloresso deve essere limitato alla riproduzione di
marchi depositati € non potra superare 1/5 dedfensuperficie del mezzo pubblicitario.
Il bordo inferiore dei mezzi pubblicitari deve egsen ogni suo punto, ad una quota superiore di
mt. 1,5 rispetto a quella della banchina stradategni orizzontali reclamistici devono essere
realizzati con materiali rimovibili ma ben ancorallia superficie stradale e che garantiscano una
buona aderenza dei veicoli sugli stessi.
Le installazioni a bandiera possono essere comsanriche in forma di pannello monofacciale o
bifacciale a condizione che si presentino trafoostge consentire una minore resistenza ai venti.
Gli impianti pubblicitari devono essere collocatiapera in conformita alla normativa vigente in
materia di abbattimento delle barriere architettbai
. Tutti i mezzi pubblicitari, informativi o segnaletidevono essere dotati di mezzo identificativo:

a. |l numero di autorizzazione;

b. La data di emissione;

c. Lascadenza;

d. | dati identificativi del titolare.
L’autorizzazione per l'installazione degli impiamtiibblicitari di cui al presente regolamento, e
efficace per un periodo non superiore ad anni &).(ln ogni caso gli impianti devono essere
rimossi dal titolare dellimpianto entro 30 giordalla comunicazione da parte dell’ente
competente nei seguenti casi:

a. Interferenza nella realizzazione di nuove infrastine o alla manutenzione di quelle

esistenti;



b. Installazione di segnaletica stradale, impianti akmci, realizzazione o modifica
intersezioni stradali.

9. Nel caso in cui il titolare dell’autorizzazione n@movveda nel termine prescritto, gli uffici
comunali procedono direttamente alla rimozione degpodo il materiale in luogo adatto a
disposizione dell’avente diritto, ponendo i relatmeri a carico del titolare inadempiente.

10.La collocazione di mezzi pubblicitari € soggettapalgamento dell’imposta comunale sulla
pubblicita, ed ove previsto al canone di occupazigwazio pubblico.

11.0ve i mezzi pubblicitari vengano collocati o andorau proprieta altrui, il rilascio
dell'autorizzazione é subordinato ad espressa iamtmione del proprietario ovvero del titolare
di altro diritto reale, da allegarsi alla domanda.

12.Ll'installazione dovra avvenire in modo tale da nampedire la visibilita della segnaletica
stradale o di altri cartelli di interesse pubbligoali indicazioni di servizi pubblici, fermate di
mezzi di linea, i quali dovranno essere visibilida distanza nel senso di marcia di almeno 20
metri.

13.Dati tecnici, divieti, modalita di installazione guant'altro quivi non specificato, sono da
intendersi soggetti alle prescrizioni che gli ufiompetenti formuleranno in fase di istruttoria.

Art. 4
DIVIETI GENERALI

1. E’ vietata la collocazione di mezzi pubblicitarieclper dimensione, forma, colori, disegno e
ubicazione puo generare confusione con la segoalstradale, ovvero puo rendere difficile la
comprensione o ridurre la visibilita o I'efficaci@n conseguente pericolo per la sicurezza della
circolazione; in ogni caso, detti impianti, non dea costituire ostacolo o impedimento alla
circolazione veicolare, ciclabile e pedonale e demono impedire la visibilita della segnaletica
stradale o di altre indicazioni di carattere pudxnli

2. E’ vietata la collocazione o I'ancoraggio di quassiimpianto pubblicitario su alberi e pali della
luce.

Art. 5
LIMITAZIONI
Particolari limitazioni potranno essere introdottel Sindaco mediante emissione di apposita
ordinanza laddove motivi di interesse pubblico ithiedano, con riferimento in particolare alla
pubblicita sonora e alla distribuzione di manifesti

Art. 6
AUTORIZZAZIONI — Competenze
1. La collocazione di impianti pubblicitari lungo ldrade e in vista di esse e soggetta ad
autorizzazione da parte dell’ente proprietarioalstrada.
2. Nellinterno dei centri abitati di cui all’art. 4etiD.L. 285/92 il rilascio dell’autorizzazione diic
al comma 1 é di competenza dei Comuni, salvo ivgmdvo nulla osta tecnico dell’ente
proprietario della stessa.

Art. 7
AUTORIZZAZIONI - Procedimento
1. Per linstallazione di cartelli pubblicitari, totemreinsegne e impianti pubblicitari di servizio,

interessato deve presentare listanza in bollo apposita modulistica predisposta
dal’Amministrazione Comunale in due copie, coregilta la seguente documentazione:

l. Estratto planimetrico catastale aggiornato in sdal®00 con evidenziato il punto

d’installazione;

Il. Estratto di P.G.T. con evidenziato il punto d’idisizione;
[l Documentazione fotografica rappresentativa deiliyog
V. Prospetto quotato da cui si evinca il debordo dai ed altezze da terra in scala;



V. Autodichiarazione resa ai sensi del D.P.R. 445@0,ta quale si attesti che Il
manufatto che si intende installare & stato caloodasara posto in opera tenendo
conto della natura del terreno e della spinta datw e che e garantita la stabilita;

VI. Autorizzazione da parte del proprietario dell’afsa diverso dall’ente proprietario
della strada);
VII. Nulla osta di altro ente proprietario della stra@@omune confinante, ANAS,

Provincia...) qualora il mezzo pubblicitario, instafl sul territorio comunale, sia
visibile anche da essa,;

VIII. Dichiarazione che il manufatto che si intende ittesta non e di intensita luminosa
superiore a 150 candele/mq, o che comunque norogaow abbagliamento e, nel
caso di messaggi variabili, il tempo di esposiziaheogni messaggio non sara
inferiore a 5 minuti;

IX. Dichiarazione di assunzione di responsabilita jpefarmita al vigente Regolamento
Edilizio, al Codice della Strada e al suo Regolameh attuazione. E’ facolta del
Responsabile del Servizio richiedere il permesscostruire laddove ritenuto da
guesti necessario;

Per linstallazione delle insegne di esercizio,gha, bacheche e simili, I'interessato deve
presentare istanza in bollo su apposita moduligiredisposta dall Amministrazione Comunale
in due copie, con allegata la documentazione datprecedente comma.

Per ogni impianto pubblicitario &€ necessario deéposiapposita istanza.

Entro 45 (quarantacinque) giorni dalla presentagidh responsabile del procedimento cura
l'istruttoria acquisendo il parere della Poliziadate e della Commissione Edilizia.

Il termine per la conclusione del procedimento pessere interrotto una sola volta dal
responsabile del procedimento, entro 20 (ventiyngi@lalla presentazione dell'istanza, per
richiede la documentazione mancante necessaria cpesentire [listruttoria. Il termine
ricomincia a decorrere, per intero, dalla dataadizione della documentazione integrativa,
Decorso il termine di cui al comma 4, ottenuti irgya necessari, il Comune emette il
provvedimento conclusivo entro 15 giorni dal riceento dei pareri;

E’ ammessa la voltura dell’autorizzazione in codswalidita. In tale caso il cedente ovvero |l
cessionario sono obbligati a comunicare entro 1Bntici) giorni dalla cessione I'avvenuto
trasferimento dell'autorizzazione indicando i datentificativi completi del nuovo titolare,
allEnte competente per l'autorizzazione. Nello sste termine il titolare deve procedere
all’'aggiornamento del mezzo identificativo comevsto nel presente regolamento.

Art. 8
RINNOVO AUTORIZZAZIONI

Per gli impianti di cui all'articolo 7, comma 1, titolare dell'impianto puo richiede il rinnovo

dell’autorizzazione. L’istanza va presentata alm@ddsessanta) giorni prima della scadenza.

Nel caso l'istanza di rinnovo non preveda modifishle dimensioni e posizione dell'impianto

e sufficiente depositare istanza in bollo di rinmpgome da modulistica predisposta dal Comune

e allegare la seguente documentazione:

a. copia o estremi della precedente autorizzazione;

b. documentazione fotografica

c. dichiarazione resa ai sensi del D.P.R. 445/00,|le@uale si attesti che non sono intervenute
modifiche dei luoghi o installazioni di segnalegchktradali che incidono sulla conformita
dell'impianto rispetto al codice della strada, abgegolamento attuativo e al regolamento
comunale;

d. dichiarazione resa ai sensi del D.P.R. 445/00,laaquale si attesti che il manufatto che si
intende installare & stato calcolato e sara pastopera tenendo conto della natura del
terreno e della spinta del vento e che é gardatigabilita;

e. attestazione pagamento diritti di segreteria.

Per ogni impianto pubblicitario € necessario deposiapposita istanza.



4. Per la definizione del procedimento si applica qogmevisto all’articolo 7 commi 4,5, 6 e 7.

Art. 9
MODIFICA DEL MESSAGGIO PUBBLICITARIO

Sugli impianti di cui al comma 1, articolo 7, atiferno del centro abitato, &€ possibile modificare i
messaggio pubblicitario, previa comunicazione eodgp del bozzetto al competente ufficio
comunale, nel periodo di validita dell’autorizzamosenza necessita di autorizzazione a condizione
che:

1. non intervengano modifiche nelle dimensioni delpianto o spostamenti dello stesso;

2. il messaggio pubblicitario non generi confusionen da segnaletica stradale rendendone

difficile la comprensione, ridurne la visibilital'efficacia.

Art. 10
DIVIETI
E’ vietata I'installazione degli impianti pubblieiti di cui al comma 1, dell’articolo 7:
1. sulle pertinenze di esercizio delle strade;
2. nelle intersezioni stradali e spatrtitraffico;
3. lungo le curve e su tutta I'area compresa tra faagtessa e la corda tracciata tra i due punti
di tangenza;
4. sulle scarpate stradali sovrastanti la carreggneterreni di qualsiasi natura e pendenza;
5. sui ponti, sui cavalcavia e loro rampe;
6. sulle corsie di immissioni stradali;
7. sui parapetti stradali, sulle barriere di sicureedaaltri dispositivi laterali di protezione e
segnalamento;
8. negli spazi interposti tra la strada e la viabititdlonale e/o ciclabile;
9. sui bordi dei marciapiedi e dei cigli stradali;
10.sugli edifici e nelle aree tutelati come beni crdtu
Nessun impianto potra avere luce (propria o int#jeintermittente, né di colore rosso, né di
intensita luminosa superiore a 150 candele per angqtradrato, o che comunque provochi
abbagliamento.
| cartelli e gli altri mezzi pubblicitari luminoglevono avere una sagoma regolare che in ogni caso
non deve generare confusione con la segnalet@dadér.
La croce rossa luminosa e consentita esclusivanparténdicare farmacie, ambulatori e posti di
pronto soccorso.

Art. 11
OBBLIGHI DEL TITOLARE DELL'AUTORIZZAZIONE
E' fatto obbligo al titolare dell'autorizzazione di

1. verificare il buono stato di conservazione deiaére degli altri mezzi pubblicitari e delle
loro strutture di sostegno;

2. effettuare tutti gli interventi necessari al lonaom mantenimento;

3. adempiere nei tempi richiesti a tutte le prescnzimpartite dall'Ente competente in sede di
rilascio dell’'autorizzazione, sia successivamenteseguito di intervenute e motivate
esigenze;

4. procedere alla rimozione nel caso di decadenza vmcee dell'autorizzazione o di
insussistenza delle condizioni di sicurezza prevatatto dell'installazione o di motivata
richiesta da parte dell’ente competente al rilascio

5. quant’altro previsto dal presente regolamento.



Art. 12
AFFISSIONI
La collocazione degli impianti per pubblica affmse € stabilita dagli uffici comunali
competenti.
. Sono vietate in tutto il territorio comunale leis$ioni al di fuori degli appositi spazi dedicati
alle pubbliche affissioni o convenzionati con il @ane, direttamente su muro o su altri
manufatti.

Art. 13
CARTELLI
. All'interno del centro abitato, tutti i cartelli pblicitari, se ammessi, devono essere uniformati
nei sostegni. Il pannello dovra avere forma rettdarg di dimensione massima di altezza m 1,60
x larghezza m 1,20. Altezza da suolo 1,50 m.
Fuori dal centro abitato i formati utilizzabili n@evono comunque eccedere la dimensione di 6
metri quadrati devono comungue avere altezza add gpari a 1,50 m.
Fuori dal centro abitato puo essere autorizzatallacazione di un solo cartello pubblicitario di
indicazione delle stazioni di rifornimento di carante e delle stazioni di servizio, della
superficie massima di mq.3, ferme restando tuttalti® disposizioni. | cartelli non possono
essere collocati a distanza inferiore a mt. 20@ittaro o e dagli altri cartelli.
La collocazione di cartelli su edifici € ammessésmnte al di fuori dei centri storici, nelle
facciate prive di finestrature o decori.

Art. 14
INSEGNE
. Sui fabbricati &€ sempre ammesso inserire insegmedii di esercizio, scegliendone attentamente
tipologie e caratteristiche in funzione della stioae ambientale e architettonica preesistente.
Non sono previste particolari distanze da manteperd’installazione delle insegne frontali, se
poste parallelamente al senso di marcia. E’ comenavista la verifica di compatibilita che
potra impedire le installazioni o dettare precisgsprizioni tecnico-operative.
E' possibile installare, altresi, insegne a baadpar le quali € comunque prevista la verifica di
compatibilitd che potra impedirne l'installaziondeitare precise prescrizioni tecnico-operative.

Art. 15
PREINSEGNE

All'interno del centro abitato, fatto salvo le disize previste all’articolo 17 e non in contrasto do
presente articolo, gli impianti per l'installaziodelle preinsegne dovranno essere collocati luhgo i
senso di marcia dei veicoli, in posizione autonomajon dovranno interferire con la restante
segnaletica.

1. Distanze minime:

a. dalle intersezioni m. 10;

b. alla distanza minima se installati sul ciglio deingiapiede m. 0,50;

c. dalla carreggiata in caso di assenza del marciapred,00.
| segnali devono essere raggruppati in un unicaamp con frecce d’orientamento omogenee
che possono contenere: massimo 6 cartelli, dimeasimgolo cartello cm. 100 x 20

Art. 16
IMPIANTI TEMPORANEI DI PUBBLICITA’
Impianti isolati temporanei sono ammessi nel foomatassimo di cm 100 x 70 e vanno,
comunque, autorizzati. Devono inserirsi armonicaenerel contesto urbano e architettonico. |



manufatti di supporto non dovranno comunque esggpicati sugli alberi, sui pali segnaletici e
di illuminazione, sulle pensiline del trasporto amb e sui cassonetti per la raccolta dei rifiuti.

2. L’esposizione di striscioni, locandine, stendardaramessa unicamente durante il periodo di
svolgimento della manifestazione o dello spettacaicsi riferisce oltre che durante le settimane
precedenti e le 48 ore successive allo stessoglPstriscioni, le locandine e gli stendardi le
distanze, dagli altri cartelli e mezzi pubblicitasi riducono del 50%.

3. | segni orizzontali reclamistici sono ammessi umieate:

a. all'interno di aree ad uso pubblico di pertinenzaamplessi industriali 0 commerciali

b. lungo il percorso di manifestazioni sportive o0 steea delimitate, destinate allo
svolgimento di manifestazioni di vario genere, temmente al periodo di svolgimento
delle stesse ed alle 48 ore precedenti e successive

Art. 17
DISTANZE
1. All'interno dei centri abitati, nelle zone consige, fatto salvo quanto stabilito dalle leggi per
insegne di esercizio e quanto stabilito per lenm@gne e le transenne parapedonali, € consentita
l'installazione degli impianti pubblicitari di cuall'articolo 2 nel rispetto delle seguenti distanze
minime:
a. m. 3 dal ciglio della strada (misurato dal filo pasterno del cartello al limite della
carreggiata);
b. m 1,50 da marciapiedi e piste ciclabili;
c. m. 300 prima delle intersezioni stradali, degli iargi semaforici (su entrambi i sensi di
marcia) e dei segnali stradali di pericolo, di presone e di indicazione;
d. m. 100 dopo le intersezioni stradali, gli impiasgimaforici e i segnali stradali di pericolo, di
prescrizione e di indicazione;
m. 150 da Cartelli e Mezzi Pubblicitari;
m. 10 prima e dopo i passi carrai;
m. 100 in prossimita delle curve.
Le distanze, per la posa dei cartelli pubblicifaosizionati all’esterno del centro abitato,
lungo e in prossimita delle strade extraurbana spredle indicate dal Codice della strada, e
dal relativo regolamento di attuazione.
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ART. 18
IMPIANTI PUBBLICITARI NELLE STAZIONI DI SERVIZIO
E NELLE AREE DI PARCHEGGIO
Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parchegmpssono essere collocati mezzi pubblicitarida c
superficie complessiva non superi il 5% delle aveeupate dalle stazioni di servizio e dalle aree di
parcheggio, se trattasi di strade C e F, e 1% deitielette aree se trattasi di strade A e B, come
classificate dal D.L. 30/4/1992 n. 285, semprechéstgssi non siano collocati lungo il fronte
stradale, lungo le corsie di accelerazione e desatEne e in corrispondenza degli accessi.
Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parchedgngo strade di tipo D e E, ferme restando le
norme relative alle installazioni nei centri ahijtalgono le percentuali previste rispettivamegnde
le strade C e F, come classificate dal D.L. 304218. 285.
Nelle aree di parcheggio € ammessa, in eccedelezauwglerfici pubblicitarie computate in misura
percentuale, la collocazione di altri mezzi pubtdic abbinati alla prestazione di servizi per
'utenza della strada entro il limite di mq. 2 @gni servizio esistente nella stazione.

ART. 19
PUBBLICITA’ SUI VEICOLI
Fatti salvi i veicoli privati con marchi e ragiosociali, € vietata, su tutto il territorio comunala
sosta di veicoli con insegne pubblicitarie nelleedli cui all’articolo 10.



ART. 20

NORME TRANSITORIE
Gli impianti esistenti e regolarmente autorizzaglle zone di divieto di cui all'articolo 10 sono
autorizzati sino a scadenza dell’autorizzazion@mne rimossi entro i successivi 30 (trenta) giorni.
La mancata rimozione comporta I'applicazione ds#ezioni e la rimozione da parte del Comune
con costi a carico del titolare dell’impianto.
| mezzi pubblicitari privi di autorizzazione, mandormi alle prescrizioni del presente regolamento,
sono oggetto di autorizzazione in sanatoria, shlae di apposita istanza da presentarsi entro
centottanta giorni dalla data di esecutivita dgbtamento stesso. In caso di mancata presentazione
dell'istanza entro tale termine, il mezzo publdicd deve ritenersi
abusivo.

ART. 21
SANZIONI

1. Chiunque collochi cartelli, insegne di esercizicaltri mezzi pubblicitari senza la prescritta
autorizzazione o in violazione a quanto dispostesia, € soggetto alla sanzione amministrativa
prevista dal D.L. 285/92.

2. La pubblica amministrazione diffida l'autore delialazione nei modi di legge, a rimuovere il
mezzo pubblicitario a loro spese entro e non dli@€dieci) giorni dalla data di comunicazione
dell'atto. Decorso il suddetto termine, fatta sdlagplicazione della sanzione amministrativa
prevista dal D.L. 285/92, il Comune provvede allaazione del mezzo pubblicitario e alla sua
custodia ponendo i relativi oneri a carico delbaatdella violazione.

Fatta salva I'applicazione delle sanzioni di cuc@nmi precedenti, nonché le altre sanzioni previst

da leggi superiori, l'inosservanza degli obblighi cui al presente regolamento comporta

'applicazione di una sanzione amministrativa parclui applicazione si osservano le norme

contenute nelle sezioni | e Il della L. 24/11/8689.



